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EXPORTACIONES DE 
CEREZAS AL MUNDO 



EVOLUCION DE LAS EXPORTACIONES DIRECTAS DE 
CEREZAS AL MUNDO (TONELADAS) 

FUENTE:'ASOEX'2013'

www.fruitsfromchile.com'

>27%'



PRINCIPALES MERCADOS DE EXPORTACION DIRECTA DE 
CEREZAS AL ASIA  (TOTAL TONELADAS: 36.738) 

www.fruitsfromchile.com'

FUENTE:'ASOEX'2013'



ANTECEDENTES DE LA 
CAMPAÑA DE PROMOCIÓN 



GESTION DE LAS CAMPAÑAS 



OBJETIVOS DE LA CAMPAÑA 
•  Facilitar'la'venta'y'rotación'de'las'cerezas'de'China'en'diversos'canales'de'

distribución'en'China'conJnental''

•  Promover'la'disponibilidad'de'la'cereza'chilena'antes'del'Año'Nuevo'Chino''

•  Difundir'la'sub'marca'sectorial'“Cerezas'de'Chile”''

PÚBLICO OBJETIVO 
•  Consumidor'final'en'China'(Guangzhou,'Beijing'y'Shanghai)''

•  Importadores,'distribuidores,'mercados'mayoristas'y'cadenas'de'retail'en'China'

conJnental''

ESTRATEGIA 
•  Generar'reconocimiento'de'la'disponibilidad'y'arribo'de'cerezas'Chilenas'antes'del'

Año'Nuevo'Chino'(10'Febrero),'posicionándolas'como'un'regalo'preferido'durante'

estas'fesJvidades'en'diversos'canales'de'distribución'



PLAN DE ACTIVIDADES 



 
ESTRUCTURA DE CAMPAÑA 

TV'

PDV'

RRPP'

COMUNICADOS' Taller'

Fuente:'ASOEX'2013'(No'incluye'envíos'aéreos)'

Año$Nuevo$
Chino$

Web'

Gigantograaas'



PRINCIPALES RESULTADOS 



GIGANTOGRAFÍAS 
Semana 51 - 8 



SHANGHAI: LONGWU 



BEIJING: XINFADI 



GUANGZHOU: JIANGNAN 



7.000' Calendarios' de'

Ce reza s' de' Ch i l e' se'

elaboraron' y' distribuyeron'

entre' importadores' y'

distribuidores' en' Xinfadi,'

Jiangnan' y' el' mercado' de'

Longwu.�



EVENTO RR.PP. 
Semana 3 



•  ObjeJvo:'Generar'cobertura'mediáJca'al'respecto'de'la'disponibilidad'de'

cerezas'chilenas''

•  Público'objeJvo:'Medios'de'comunicación'

•  AcJvidad:''
•  Evento'masivo'en'la'cadena'de'supermercado'JUSCO'(Plaza'Baoli'Zhonghuan)'

•  Fecha:'18'de'enero,'2013'

•  Horario:'1:30pm'–'3:30pm'

•  ParJcipantes:''
•  Chile:'Embajador'de'Chile'en'China'y'Consul'en'Guangzhou,'exportadores,'

ProChile'y'ASOEX.'

•  China:'Funcionarios'de'gobierno'de'Guangdong,'clientes'minoristas,'

importadores'y'consumidores'finales.'

•  Medios:'20'medios,'incluyendo'TV'y'prensa'

EVENTO RR.PP. 

















No. Medios Fecha de emisión Programa 
1 TVS Enero 21, 7pm Economic News 

2 GZTV Enero 25, 9pm Win World 

MEDIOS DE TV:�
2'principales'canales'de'TV'difundieron'el'evento'en'Guangzhou'



PRENSA:�
No. Medios 

1 Modern Weekly 
2 Hotel Yummy 
3 New Western Cuisine 
4 FOODTRAVEL 
5 Fengshang Weekly 
6 Life Style 
7 Food Guidance 
8 Win Weekly 
9 New Express 

10 Yangcheng Evening News 
11 Nanfang City News 
12 Guangzhou Daily 
13 Metro Time 
14 Nanfang Daily 
15 Asia Pacific Economic Times 

15'medios'de'prensa'difundieron'la'noJcia'sobre'
Cerezas'de'Chile''



70'medios'de'comunicación'en'

línea'publicando'noJcias'sobre'las'

cerezas'de'Chile'y'el'evento'de'

cerezas.''



COBERTURA DE MEDIOS ALCANZADA  
13.920.000 CIRCULACIÓN (PRENSA) 

85.304.521  USUARIOS (ONLINE) 
 

TOTAL VALOR EN PUBLICIDAD  
USD$61.200  

 



TV  
Semana 3 



COMPRAS VÍA TV:�
!  La'compra'desde'el'hogar'emiJdo'en'Shanghai'en'el'canal''de'TV'Xingshang.'

!  6'millones''de'espectadores'

!  El'programa'de'TV'cuya'duración'fue'de'20'minutos,'Se'filmaron'videos,''del'

Embajador'y'del''Presidente'del'Comité'de'Cerezas'de'Chile,'y'ambos'se'

exhibieron'en'el'show'de'TV'del'canal'Xingshang.'



ONLINE 
Semana 3 - 8 



PROMOCIÓN ONLINE 



 
TOTAL VENTA ADICIONAL 
GENERADA A TRAVÉS DE  

TV Y ONLINE  
USD$183.027  (+ 49,4%) 



PDV 
Semana 3 





2.000$folletos'�



2.000$globos�



Ejemplo: LOTUS  
(Tienda Zhengda 

Square) 

Precio 
minoristas 

(500g) 

Ventas 
diarias 

(kg) 

Promedio 
ventas 

(kg) 
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TOTAL VENTA ADICIONAL 
GENERADA A TRAVÉS DE  

PDV 
USD$11.347 



COBERTURA EN MEDIOS 
ESPECIALIZADOS 

Semana 3 - 6 



ASIA FRUIT MAGAZINE�



MEDIOS ONLINE �



MEDIOS IMPRESOS (INTERNOS)�



TALLER DEL RUBRO 
Semana 11�



TALLER DEL RUBRO�
•  Taller'desarollado'en'Guangzhou'al'termino'de'la'campaña'

• 60$parJcipantes','incluso'algunos'de'Shanghai$y$
Shenzhen.$$



ROI�



 
TOTAL VALOR CAMPAÑA: USD$255.574 

INVERSIÓN CAMPAÑA: USD$146.250 
 

ROI: 
USD$1. 00 : USD$1.74 

*No considera externalidades positivas 

 
 

ROI 



ACTIVIDADES 
COMPLEMENTARIAS DE  
EMBAJADA / PROCHILE 



•  El'periódico'vesperJno'Shanghai'
Xinming'1,700,000$

•  Shanghai'Business'Daily'150.000'
•  Shanghai'Morning'Post'700.000'
•  Agencia'de'NoJcias'EFE'EFE'es'la'

principal'agencia'de'noJcias'

mulJmedia'en'Español'y'la'quinta'en'

el'mundo'después'de'Associated'

Press,'United'Press'InternaJonal,'

Reuters'y'Agence'France>Presse.'

Visita al Mercado Shanghai (Long Wu) 
con el Embajador de Chile 



Conferencia de Prensa – Mercado de 
Beijing (Xin Fa Di) 



VIDEO 

 
 





•  Primera'campaña'de'promoción'de'cerezas'de'cualquier'origen'
implementado'en'China'

•  Campaña'piloto'con'resultados'posiJvos'y'buena'acogida'por'parte'de'
distribuidores'locales'

•  Resultados'jusJfican'profundizar'y'extender'la'campaña'con'el'objeto'de'
diversificar'canales'de'distribución'de'cerezas'en'China'

•  Otros'mercados'son'relevantes'–'se'requiere'diversificar'los'mercados'de'
desJno'y'apoyar'la'distribución'del'producto'

•  EE.UU.'(Segunda'región'de'desJno'de'las'exportaciones'de'cerezas'de'Chile)'
•  14,7'millones'de'asiáJcos'en'EE.UU.'

•  50'millones'de'hispanos'en'EE.UU.'

•  Consumo'de'frutas'es'el'doble'en'la'grupos'étnicos'vs.'norteamericano'promedio'
(PMA'2012)'

•  Mediano'plazo'explorar'oportunidades'en'Canadá'y'Escandinavia,'entre'
otros'

'

COMENTARIOS FINALES 



GRACIAS! 


